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GETRANKE-PULVER UND MICRODRINKS WERDEN IMMER BELIEBTER
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Trend Evaluation zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren fiir eine
erfolgreiche Vermarktung von Getrankepulver und Microdrinks

[ Ausgangssituation ]

Verbraucherbediirfnisse

POS-Vermarktung

Produktpolitik

mafowerk

Frisches Denken. Effektive Marktforschung.



Trend Evaluation identifiziert die Zielgruppen und bewertet die Wachstumspotenziale

‘ Kernfragen ]

Wer ist die potenzielle Zielgruppe, wer kauft bereits?

Welche Kaufertypologie kann gebildet werden?

Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - fiir welche Flavours, Darreichungsformen und
Verpackungen?

Welche Wiinsche sind bis jetzt unberiicksichtigt?

Was sind die Produktattribute fiir ,Premium” und ,Standard” aus der Sicht des
Kaufers?

Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren?

mafowerk
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Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Konsum von Getrankepulver und
Microdrinks transparent und zeigt die Potenziale auf

Verbraucher

Consumer:

» Wer verwendet Getrankepulver/Microdrinks im Haushalt?

- Wie wird/werden Getrankepulver/Microdrinks verwendet? (Verwendung in Sodasprudlern oder ohne)
+ Warum wird/werden Getrénkepulver/Microdrinks verwendet? (Einstellung und Meinung)

= Nach welchen Kundentypologien kann man Getrankepulver-/Microdrinks-Kaufer einordnen?

< Welches sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren in den unterschiedlichen Zielgruppen?
+ Zu welchen Anldssen wird/werden Getrankepulver/Microdrinks verwendet?

+ Wie kommen die Produkte in das ,relevant set” des potenziellen Kaufers?

« Welche Informationsquellen werden genutzt und wie haufig?

» Welche zusatzlichen Angebote von Herstellern werden gewiinscht?

+ Welche saisonalen Unterschiede existieren?

< Wie groB sind die Unterschiede nach soziodemografischen Merkmalen?

mafawerlk
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Trend Evaluation macht die Produktwahrnehmung bei Getrankepulver und Microdrinks
transparent

[ Kernfragen ] ‘\
J Produkt

Produkt:

- Was sind die subjektiven Kaufimpulse (Marke, Flaschenart, PackungsgroRe, Flavours, Preis, Inhaltsstoffe, etc.)?
+  Wie wichtig ist die Verpackung? Welche Verpackungsart wird gewiinscht?

+ Welche PackungsgroRen werden akzeptiert?

« Welche Marken sind bekannt? (gestiitzt und ungestiitzt)

+ Welche Marken werden gekauft?

+ Was sind die Produktattribute fiir Premium und Standard aus der Sicht des Kaufers?

+ Welche Flavours werden zusitzlich gewiinscht?

+ Welche Chancen haben Saisonkonzepte?

+  Wie ist die Besitzreichweite von Wassersprudlern?

mafowerk
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Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Einkauf von Getrankepulver und
Microdrinks deutlich und zeigt neue Vermarktungsansatze auf

POS-Vermarktung

POS-Vermarktung:

* Wo und wie oft wird gekauft?

« Erfolgt der Kauf spontan oder geplant?

+ Was war beim Plankauf vorab festgelegt?

+ Wie schwierig bzw. einfach ist es fiir den Shopper, das geeignete Produkt am POS zu finden?

< Wonach bzw. wie sollte/n Getrankepulver/Microdrinks im Einkaufsregal am POS sortiert werden? (Suchfolge)
+ Wo sollte/n Getrénkepulver/Microdrinks zusatzlich am POS platziert sein?

» Welche Promotion-Aktionen zu Getrankepulver/Microdrinks sind dem Verbraucher in letzter Zeit aufgefallen und
im Gedachtnis geblieben?

mafn
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Die meisten Verwender nutzen Getrankepulver oder Kleinflaschensirup bereits mehrmals.
Aber nicht regelmaRig

Sie haben angegeben, Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(e) schon gekauft zu haben. Wie oft haben Sie schon Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(e) gekauft?
n=1.048 gesamt

Getrankepulver/Instant-Pulver (n=952) Kleinflaschensirup (n=972)

Gar nicht Einmal

Gar nicht Einmal i
7,3% 16,5%

9.2% 15,7%

Regelmafig .
17,6% Regilgﬂsﬂlg
y (o]
Bereits mehrmals, aber Bereits mehrmals, aber
nicht regelméaRig nicht gﬁggl/marslg
57,5% 9%
° Angaben in %

Die regelmaRigen Verwender sind bei beiden Angeboten in der Minderheit mit 17,6 % bzw. 24,3 % - die Einmalkaufer sind bei beiden relativ gleich haufig bei 16%

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS mafn
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Marke oder Handelsmarke? - fiir die meisten Befragten ist dies zweitrangig

Wie beurteilen Sie folgende Aussagen zu lhren Einkaufsgewohnheiten bei Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(en) bzw. welche der folgenden Aussagen trifft auf lhr
Kaufverhalten bei Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(en) am meisten zu? n=1.048

Getrankepulver/Instant-Pulver

Ich kaufe bevorzugt
Ich unterscheide beim
Kauf nicht zwischen ~~  Waterdrop, Zerup,
y I(\j/lalrken llind . Bolero, usw.)
andelsmarken, fir 33,8%
mich sind andere/
Kriterien wichtiger
42,0%

Ich kaufe bevorzugt

Giinstig, Aldi, Lidl)
24,2%

Markenprodukte (z. B.

Handelsmarken (z. B. von Gut &

Ich unterscheide beim
Kauf nicht zwischen
Marken und
Handelsmarken, fiir
mich sind andere
Kriterien wichtiger
43,7%

Kleinflaschensirup

Ich kaufe bevorzugt
Markenprodukte (z. B.
—  Waterdrop, Zerup,
Bolero, usw.)
36,4%

Ich kaufe bevorzugt
Handelsmarken (z. B. von Gut &
Ginstig, Aldi, Lidl)

19,9%

Angaben in %

Die Mehrheit mit rund 42 % bzw. 44 % aller Befragten unterscheiden nicht nach Marke oder Handelsmarke - dies ist auch ein Ausdruck dafiir, dass es in diesen Warengruppen

(noch) keine wirklich starken Marken gibt

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS
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Markenstarke gibt es nur bei den 18 bis 29jahrigen Befragten in diesen Warengruppen - die
Zielgruppe, die sich von der Werbung fiir diese Produkte angesprochen fiihlt

Wie beurteilen Sie folgende Aussagen zu lhren Einkaufsgewohnheiten bei Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(en) bzw. welche der folgenden Aussagen trifft auf lhr
Kaufverhalten bei Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(en) am meisten zu? n=1.048

Altersklassen w/m
Gesamt 18-29 30-39 40-49 50-59 60-69 18-29 30-39 40-49 50-59 60-69

M M M M M w w w w W
Getrankepulver/Instant-Pulver
Ich kaufe bevorzugt Markenprodukte (z. B. Waterdrop, Zerup, 338 414 349 358 364 . P 107 319 ., 297
Bolero, usw.) 5 ’ ’ ) i ) ) , ) b b
Ich kaufe bevorzugt Handelsmarken (z. B. von Gut & Giinstig, 249 379 a4 284 283 o0 14 - o ” .
Aldi, Lidl) b ’ ’ ) ) i , ) ) y b
Ich unterscheide t?.eivaaufv nicht zwischven Marke_zn u_nd 42,0 207 407 358 354 50,0 375 420 4438 o -
Handelsmarken, fiir mich sind andere Kriterien wichtiger
Kleinflaschensirup
Ich kaufe bevorzugt Markenprodukte (z. B. Waterdrop, Zerup, 364 129 375 443 353 - . . - 279 204
Bolero, usw.) i g ) ) ) ) ) ) ) ; b
Ich kaufe bevorzugt Handelsmarken (z. B. von Gut & Giinstig, 19.9 286 239 177 595 - . -y 200 178 228
Aldi, Lidl) y , [ ) ) ) ) : ) ) ;
Ich unterscheide beim Kauf nicht zwischen Marken und 437 28,6 386 375 412 512 327 M6 46,7 543 46,7

Handelsmarken, fiir mich sind andere Kriterien wichtiger

Angaben in %

Nur die 18 bis 29jahrigen Befragten - sowohl méannliche als auch weibliche - kaufen in diesen Warengruppen mehrheitlich Markenprodukte

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS mafn
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Geschmacksrichtung - Geschmacksrichtung — Geschmacksrichtung: Das ist mit Abstand das
wichtigste Auswahlkriterium bei Getrankepulver

Stellen Sie sich einmal ein Regal mit Getrankepulver oder Kleinflaschensirup(en) in einem Geschéft vor. Nach welchen Kriterien suchen bzw. wahlen Sie den Getranke-Sirup
aus? Ranking Top 5. Basis: Alle befragten Teilnehmer, welche Getrankepulver kaufen. n=952

Getrankepulver/Instant-Pulver 12
Art bzw. Geschmacksrichtung (Orange, Zitrone, Heidelbeer, etc.) | 2.584
Preis im Vergleich zur erzielbaren Menge | 1.569
Mir bekannte Marke | 1.318
Ergiebigkeit - fiir wie viel Liter Erfrischungsgetrank reicht | 1.246
Preis der Packung/der Flasche/des Beutels unabhangig von der Menge | 839
Zuckerfrei | 787

Eigenmarke/“No Name"” eines Handelsunternehmens (z. B. gut&Giinstig, Aldi, Lidl, usw.) | 727
Angabe der Inhaltsstoffe | 705

Herkunft (z. B. ob aus Deutschland oder aus anderem Land) | 686

Anlass, wann es getrunken wird | 629
Q\Q 0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000 Seorngpunie

Gefolgt vom Preis im Verhaltnis der erzielbaren Menge, alles andere ist wohl willkommen, aber nicht wirklich wichtig bei der Auswahl von Getrankepulver

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS m afn
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Trend Evaluation liefert reprasentative Ergebnisse fiir die deutschen Verbraucher

‘ Studieninhalte und Studiendesign ’

Erkenntnisse zum Einkaufs- und Verwendungsverhalten bei Getrankepulver und Microdrinks.

Gegenstand
9 Potenziale, Kaufverhalten, Praferenzen und Wiinsche

Bevolkerungsreprasentative Online-Zielgruppen-Befragung von 1.000 deutschen Verbrauchern,
die Getrankepulver/Microdrinks bereits gekauft bzw. verwendet haben.

Erhebungszeitraum: August 2025

Auswertung fiir Deutschland gesamt sowie unter anderem nach:
Altersklassen | Geschlecht | Haushalts-Nettoeinkommen | Kinderbesitz

Ergebnisse

Ergebnislieferung mit PowerPoint-Charts inklusive aussagefahiger Kommentierungen und
Ergebnisinterpretationen

mafowerk
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Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Soziodemografien

[ Studieninhalte und Studiendesign ]

Ausweis von folgenden Soziodemografien:

Geschlecht mannlich, weiblich
Alter Jahre 18-29 / 30-39/ 40-49 / 50-59 / 60 - 69
Generationenzugeharigkeit: Baby Boomers / Generation X / Generation Y / Generation Z

Netto-Einkommen pro Monat: bis 1.000 Euro / 1.000-1.999 Euro / 2.000-2.999 Euro / 3.000-3.999 Euro /
4.000 Euro und mehr

Gebiete: Nord-West / Nord-Ost / Thiiringen-Sachsen / Mitte / NRW /
Bayern-Baden Wiirttemberg

Haushaltsgrosse: 1-Personen Haushalte / 2-Personen Haushalte /
3-Personen Haushalte / 4-Personen Haushalte und mehr

mafawerk
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Trend Evaluation liefert Insights, verbessert die Interaktion mit den Konsumenten und
unterstiitzt den Vertrieb

[ Honorar ]

Die Ergebnisse der Consumer Insights ,Getrankepulver, Sirup und Microdrinks 2025" konnen Sie
bestellen: per Fax, per Telefon oder per E-Mail

Das Honorar fiir die aktuellen Consumer Insights 2025 ist:
4.900,- Euro (netto zzgl. MwSt.)

= Die kompletten Ergebnisse der Consumer Insights liegen vor und werden innerhalb von 2
Arbeitstagen nach Eingang der Bestellung geliefert

= Lieferung der kompletten Studienergebnisse in elektronischem pptx-Format auf deutsch und
inklusive fundierter Ergebnisinterpretationen

= Eine Online-Prasentation der Ergebnisse und Insights bieten wir lhnen fiir zusatzlich Euro 500,- an
(ca. einstiindige Videokonferenz mit Microsoft Teams)

= Einfach bestellen mit beiliegendem Bestellformular oder per Mail

Die AGB der mafowerk GmbH finden Sie unter: www.mafowerk.de/impressum

mafowerk
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Wenn wir lhr Interesse geweckt haben, freuen wir uns iiber Ihre Kontaktaufnahme.
Sie konnen uns jederzeit erreichen - per email oder telefonisch

mafn Kontaktieren Sie uns

Frisches Denken. Effektive Marktforschung.
Tel: +49 (0) 911 20 01 840

E-Mail: info@mafowerk.de

Wir freuen uns uber lhre Kontaktaufnahme!

www.mafowerk.de
info@mafowerk.de
tel 0911 2001 840

mafowerk GmbH

Gustav-Weillkopf-StraRe 12
D - 90768 Fiirth

Fotos: mafowerk, shutterstock, Adobe



