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Trend Evaluation Consumer und POS Insights Getränke

Getränkepulver, Sirup und Microdrinks 2025
Kaufverhalten • Substitution • Potenziale • Wünsche 



▪ Wer ist die Zielgruppe, wer kauft, wer verwendet?

▪ Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - für welche 

Mischungen/Geschmacksrichtungen, Darreichungs-

formen und Verpackungsarten?

▪ Wo wird gekauft und von wem?

▪ Wie  hoch ist die Austauschbeziehung zu anderen 

Getränke-Segmenten?

▪ Wie stark ist die Markenbekanntheit?

▪ Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren?

Die mafowerk Trend Evaluation Consumer Insights

„Getränkepulver, Sirup und Microdrinks“ zeigt den aktuellen 

Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren „POS, 

Produkt und Konsument“ und untersucht die 

Entwicklungspotenziale.

- für eine weitere erfolgreiche Vermarktung in dieser 

Warengruppe.

Nürnberg/Fürth, im September 2025

Gab es bisher ausschliesslich Sirup 

zum Mischen mit Wasser, stossen die 

Getränke-Pulver und Microdrinks auf 

immer mehr Zuspruch bei den 

Verbrauchern und sind ein 

wachsendes Segment im AfG-Markt. 

Ob Sachets, Drops oder zuckerfreier 

Sirup: das Angebot in diesem Markt 

wird immer vielfältiger.

Getränkepulver und Microdrinks gelten 

im LEH als ein dynamisches Segment 

mit einem inzwischen breiten Angebot 

und aufmerksamkeitsstarken 

Platzierungen.

GETRÄNKE-PULVER UND MICRODRINKS WERDEN IMMER BELIEBTER

mafowerk hat das Konsumentenverhalten beim Kauf und bei der Verwendung untersucht



1 Ausgangssituation

POS-Vermarktung

Produktpolitik

Verbraucherbedürfnisse

Trend Evaluation zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren für eine 
erfolgreiche Vermarktung von Getränkepulver und Microdrinks



• Wer ist die potenzielle Zielgruppe, wer kauft bereits?

• Welche Käufertypologie kann gebildet werden?

• Wer ist die potenzielle Zielgruppe, wer kauft bereits?

• Welche Käufertypologie kann gebildet werden?
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• Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - für welche Flavours, Darreichungsformen und 
Verpackungen?

• Welche Wünsche sind bis jetzt unberücksichtigt?

• Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - für welche Flavours, Darreichungsformen und 
Verpackungen?

• Welche Wünsche sind bis jetzt unberücksichtigt?
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• Was sind die Produktattribute für „Premium“ und „Standard“ aus der Sicht des 
Käufers?  

• Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren?

• Was sind die Produktattribute für „Premium“ und „Standard“ aus der Sicht des 
Käufers?  

• Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren?
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1 Kernfragen

Trend Evaluation identifiziert die Zielgruppen und bewertet die Wachstumspotenziale



1 Kernfragen POS-Vermarktung

Produkt

Verbraucher

Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Konsum von Getränkepulver und 
Microdrinks transparent und zeigt die Potenziale auf

Consumer:

• Wer verwendet Getränkepulver/Microdrinks im Haushalt?

• Wie wird/werden Getränkepulver/Microdrinks verwendet? (Verwendung in Sodasprudlern oder ohne)

• Warum wird/werden Getränkepulver/Microdrinks verwendet? (Einstellung und Meinung)

• Nach welchen Kundentypologien kann man Getränkepulver-/Microdrinks-Käufer einordnen?

• Welches sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren in den unterschiedlichen Zielgruppen?

• Zu welchen Anlässen wird/werden Getränkepulver/Microdrinks verwendet?

• Wie kommen die Produkte in das „relevant set“ des potenziellen Käufers?

• Welche Informationsquellen werden genutzt und wie häufig?

• Welche zusätzlichen Angebote von Herstellern werden gewünscht?

• Welche saisonalen Unterschiede existieren?

• Wie groß sind die Unterschiede nach soziodemografischen Merkmalen?



1 Kernfragen POS-Vermarktung

Produkt

Verbraucher

Trend Evaluation macht die Produktwahrnehmung bei Getränkepulver und Microdrinks 
transparent

Produkt:

• Was sind die subjektiven Kaufimpulse (Marke, Flaschenart, Packungsgröße, Flavours, Preis, Inhaltsstoffe, etc.)?

• Wie wichtig ist die Verpackung? Welche Verpackungsart wird gewünscht?

• Welche Packungsgrößen werden akzeptiert?

• Welche Marken sind bekannt? (gestützt und ungestützt)

• Welche Marken werden gekauft?

• Was sind die Produktattribute für Premium und Standard aus der Sicht des Käufers?

• Welche Flavours werden zusätzlich gewünscht?

• Welche Chancen haben Saisonkonzepte? 

• Wie ist die Besitzreichweite von Wassersprudlern?



1 Kernfragen POS-Vermarktung

Produkt

Verbraucher

Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Einkauf von Getränkepulver und 
Microdrinks deutlich und zeigt neue Vermarktungsansätze auf

POS-Vermarktung:

• Wo und wie oft wird gekauft?

• Erfolgt der Kauf spontan oder geplant?

• Was war beim Plankauf vorab festgelegt?

• Wie schwierig bzw. einfach ist es für den Shopper, das geeignete Produkt am POS zu finden?

• Wonach bzw. wie sollte/n Getränkepulver/Microdrinks im Einkaufsregal am POS sortiert werden? (Suchfolge)

• Wo sollte/n Getränkepulver/Microdrinks zusätzlich am POS platziert sein?

• Welche Promotion-Aktionen zu Getränkepulver/Microdrinks sind dem Verbraucher in letzter Zeit aufgefallen und 
im Gedächtnis geblieben?
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TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS GETRÄNKEPULVER, SIRUP UND MICRODRINKS 2025
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Sie haben angegeben, Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(e) schon gekauft zu haben. Wie oft haben Sie schon Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(e) gekauft? 

n=1.048 gesamt

Die meisten Verwender nutzen Getränkepulver oder Kleinflaschensirup bereits mehrmals.

Aber nicht regelmäßig

Die regelmäßigen Verwender sind bei beiden Angeboten in der Minderheit mit 17,6 % bzw. 24,3 % - die Einmalkäufer sind bei beiden relativ gleich häufig bei 16%

Angaben in %

Einmal
15,7%

Bereits mehrmals, aber 
nicht regelmäßig

57,5%

Regelmäßig
17,6%

Gar nicht
9,2%

Getränkepulver/Instant-Pulver (n=952) Kleinflaschensirup (n=972)

Einmal
16,5%

Bereits mehrmals, aber 
nicht regelmäßig

51,9%

Regelmäßig
24,3%

Gar nicht
7,3%



TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS GETRÄNKEPULVER, SIRUP UND MICRODRINKS 2025

Ich kaufe bevorzugt 
Markenprodukte (z. B. 

Waterdrop, Zerup, 
Bolero, usw.)

33,8%

Ich kaufe bevorzugt 
Handelsmarken (z. B. von Gut & 

Günstig, Aldi, Lidl)
24,2%

Ich unterscheide beim 
Kauf nicht zwischen 

Marken und 
Handelsmarken, für 

mich sind andere 
Kriterien wichtiger

42,0%

Ich kaufe bevorzugt 
Markenprodukte (z. B. 

Waterdrop, Zerup, 
Bolero, usw.)

36,4%

Ich kaufe bevorzugt 
Handelsmarken (z. B. von Gut & 

Günstig, Aldi, Lidl)
19,9%

Ich unterscheide beim 
Kauf nicht zwischen 

Marken und 
Handelsmarken, für 

mich sind andere 
Kriterien wichtiger

43,7%
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Wie beurteilen Sie folgende Aussagen zu Ihren Einkaufsgewohnheiten bei Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(en) bzw. welche der folgenden Aussagen trifft auf Ihr 

Kaufverhalten bei Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(en) am meisten zu? n=1.048

Marke oder Handelsmarke? – für die meisten Befragten ist dies zweitrangig

Die Mehrheit mit rund 42 % bzw. 44 % aller Befragten unterscheiden nicht nach Marke oder Handelsmarke – dies ist auch ein Ausdruck dafür, dass es in diesen Warengruppen 
(noch) keine wirklich starken Marken gibt

Angaben in %

Getränkepulver/Instant-Pulver Kleinflaschensirup



TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS GETRÄNKEPULVER, SIRUP UND MICRODRINKS 2025

Gesamt

Altersklassen w/m

18-29 
M

30-39 
M

40-49 
M

50-59 
M

60-69 
M

18-29 
W

30-39 
W

40-49 
W

50-59 
W

60-69 
W

Ich kaufe bevorzugt Markenprodukte (z. B. Waterdrop, Zerup, 
Bolero, usw.)

33,8 41,4 34,9 35,8 36,4 25,6 41,1 40,7 31,2 28,1 29,7

Ich kaufe bevorzugt Handelsmarken (z. B. von Gut & Günstig, 
Aldi, Lidl)

24,2 37,9 24,4 28,4 28,3 24,4 21,4 17,3 24,0 24,4 23,1

Ich unterscheide beim Kauf nicht zwischen Marken und 
Handelsmarken, für mich sind andere Kriterien wichtiger

42,0 20,7 40,7 35,8 35,4 50,0 37,5 42,0 44,8 47,4 47,3

Ich kaufe bevorzugt Markenprodukte (z. B. Waterdrop, Zerup, 
Bolero, usw.)

36,4 42,9 37,5 44,8 35,3 25,6 45,5 46,0 33,3 27,9 30,4

Ich kaufe bevorzugt Handelsmarken (z. B. von Gut & Günstig, 
Aldi, Lidl)

19,9 28,6 23,9 17,7 23,5 23,3 21,8 12,4 20,0 17,8 22,8

Ich unterscheide beim Kauf nicht zwischen Marken und 
Handelsmarken, für mich sind andere Kriterien wichtiger

43,7 28,6 38,6 37,5 41,2 51,2 32,7 41,6 46,7 54,3 46,7
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Wie beurteilen Sie folgende Aussagen zu Ihren Einkaufsgewohnheiten bei Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(en) bzw. welche der folgenden Aussagen trifft auf Ihr 

Kaufverhalten bei Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(en) am meisten zu? n=1.048

Markenstärke gibt es nur bei den 18 bis 29jährigen Befragten in diesen Warengruppen – die 

Zielgruppe, die sich von der Werbung für diese Produkte angesprochen fühlt

Nur die 18 bis 29jährigen Befragten - sowohl männliche als auch weibliche - kaufen in diesen Warengruppen mehrheitlich Markenprodukte

Angaben in %

Getränkepulver/Instant-Pulver

Kleinflaschensirup



TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS GETRÄNKEPULVER, SIRUP UND MICRODRINKS 2025

629

686

705

727

787

839

1.246

1.318

1.569

2.584

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

Anlass, wann es getrunken wird

Herkunft (z. B. ob aus Deutschland oder aus anderem Land)

Angabe der Inhaltsstoffe

Eigenmarke/“No Name“ eines Handelsunternehmens (z. B. gut&Günstig, Aldi, Lidl, usw.)

Zuckerfrei

Preis der Packung/der Flasche/des Beutels unabhängig von der Menge

Ergiebigkeit - für wie viel Liter Erfrischungsgetränk reicht

Mir bekannte Marke

Preis im Vergleich zur erzielbaren Menge

Art bzw. Geschmacksrichtung (Orange, Zitrone, Heidelbeer, etc.)
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Stellen Sie sich einmal ein Regal mit Getränkepulver oder Kleinflaschensirup(en) in einem Geschäft vor. Nach welchen Kriterien suchen bzw. wählen Sie den Getränke-Sirup 

aus? Ranking Top 5. Basis: Alle befragten Teilnehmer, welche Getränkepulver kaufen. n=952

Geschmacksrichtung – Geschmacksrichtung – Geschmacksrichtung: Das ist mit Abstand das 

wichtigste Auswahlkriterium bei Getränkepulver

Gefolgt vom Preis im Verhältnis der erzielbaren Menge, alles andere ist wohl willkommen, aber nicht wirklich wichtig bei der Auswahl von Getränkepulver

Scoringpunkte

1/2
Getränkepulver/Instant-Pulver



Ergebnislieferung mit PowerPoint-Charts inklusive aussagefähiger Kommentierungen und 
Ergebnisinterpretationen
Ergebnislieferung mit PowerPoint-Charts inklusive aussagefähiger Kommentierungen und 
Ergebnisinterpretationen

Auswertung für Deutschland gesamt sowie unter anderem nach:

Altersklassen | Geschlecht | Haushalts-Nettoeinkommen | Kinderbesitz

Auswertung für Deutschland gesamt sowie unter anderem nach:

Altersklassen | Geschlecht | Haushalts-Nettoeinkommen | Kinderbesitz

Bevölkerungsrepräsentative Online-Zielgruppen-Befragung von 1.000 deutschen Verbrauchern, 
die Getränkepulver/Microdrinks bereits gekauft bzw. verwendet haben.

Erhebungszeitraum: August 2025

Bevölkerungsrepräsentative Online-Zielgruppen-Befragung von 1.000 deutschen Verbrauchern, 
die Getränkepulver/Microdrinks bereits gekauft bzw. verwendet haben.

Erhebungszeitraum: August 2025

Erkenntnisse zum Einkaufs- und Verwendungsverhalten bei Getränkepulver und Microdrinks.

Potenziale, Kaufverhalten, Präferenzen und Wünsche

Erkenntnisse zum Einkaufs- und Verwendungsverhalten bei Getränkepulver und Microdrinks.

Potenziale, Kaufverhalten, Präferenzen und Wünsche

Trend Evaluation liefert repräsentative Ergebnisse für die deutschen Verbraucher

2 Studieninhalte und Studiendesign

GegenstandGegenstand

MethodeMethode

ErgebnisseErgebnisse

BerichtBericht



Ausweis von folgenden Soziodemografien:

Geschlecht: männlich, weiblich

Alter: Jahre 18-29 / 30-39 / 40-49 / 50-59 / 60 - 69

Generationenzugehörigkeit: Baby Boomers / Generation X / Generation Y / Generation Z

Netto-Einkommen pro Monat: bis  1.000 Euro / 1.000-1.999 Euro / 2.000-2.999 Euro / 3.000-3.999 Euro / 
4.000 Euro und mehr

Gebiete: Nord-West / Nord-Ost / Thüringen-Sachsen / Mitte / NRW / 
Bayern-Baden Württemberg

Haushaltsgrösse: 1-Personen Haushalte / 2-Personen Haushalte /
3-Personen Haushalte / 4-Personen Haushalte und mehr

2 Studieninhalte und Studiendesign

Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Soziodemografien



Trend Evaluation liefert Insights, verbessert die Interaktion mit den Konsumenten und 
unterstützt den Vertrieb

3 Honorar

Die Ergebnisse der Consumer Insights „Getränkepulver, Sirup und Microdrinks 2025“ können Sie 
bestellen: per Fax, per Telefon oder per E-Mail 

Das Honorar für die aktuellen Consumer Insights 2025 ist:

4.900,- Euro (netto zzgl. MwSt.) 

▪ Die kompletten Ergebnisse der Consumer Insights liegen vor und werden innerhalb von 2 
Arbeitstagen nach Eingang der Bestellung geliefert

▪ Lieferung der kompletten Studienergebnisse in elektronischem pptx-Format auf deutsch und 
inklusive fundierter Ergebnisinterpretationen

▪ Eine Online-Präsentation der Ergebnisse und Insights bieten wir Ihnen für zusätzlich Euro 500,- an 
(ca. einstündige Videokonferenz mit Microsoft Teams)

▪ Einfach bestellen mit beiliegendem Bestellformular oder per Mail

▪ Die AGB der mafowerk GmbH finden Sie unter: www.mafowerk.de/impressum



Kontaktieren Sie uns
Tel: +49 (0) 911 20 01 840
E-Mail: info@mafowerk.de

Wir freuen uns über Ihre Kontaktaufnahme!

www.mafowerk.de
info@mafowerk.de
tel 0911 2001 840

mafowerk GmbH
Gustav-Weißkopf-Straße 12
D - 90768 Fürth

Wenn wir Ihr Interesse geweckt haben, freuen wir uns über Ihre Kontaktaufnahme.
Sie können uns jederzeit erreichen - per email oder telefonisch

Fotos: mafowerk, shutterstock, Adobe


