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RTD Premix-Longdrinks sind .
nachwievor im Trend und beleben

den Spirituosen-Markt mit zwei-
stelligem Wachstum.” Mit immer =
neuen Varianten bedienen

Hersteller dieses Convenience-
Segment im Spirituosenmarkt.

Die mafowerk Trend Evaluation Consumer Insights
fSpirituosen RTD'Premix 2025 zeigt den Einfluss
und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren ,POS |
Produkt | Konsument“ und untersucht die
Entwicklungspotenziale - aktuell und im Vergleich zu

Bereits 2023 kaufte jeder zweite
Befragte bei ready-to-drink-
Spirituosen mehr als zwei Dosen
bzw. Flaschen pro Einkauf.

Auch ein Trend zu sanfteren
Spirituosen bei den Basis-
Spirituosen war erkennbar: jeder
dritte Kdufer sagt: es sollten auch
Premix-Spirituosen mit weniger
Alkoholgehalt angeboten werden. =

* Quelle: Nielsen 1Q
** Quelle: mafowerk Consumer und POS Insights RTD Premix-Spirituosen 2023



Trend Evaluation zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren fiir eine
erfolgreiche Vermarktung von RTD Premix-Spirituosen

[ Ausgangssituation ]

Verbraucherbediirfnisse

POS-Vermarktung

Produktpolitik
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Trend Evaluation identifiziert die Zielgruppen und bewertet die Wachstumspotenziale bei

RTD Premix-Spirituosen

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS

Wie kommen die Produkte in das ,relevant set” der potenziellen Zielgruppe, wer
kauft bereits?

Welche Kadufertypologie kann gebildet werden?

Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - fiir welche Konzepte?

Welche Wiinsche sind bis jetzt unberiicksichtigt?

Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren?

Was sind die wichtigen Produkt-Attribute aus der Sicht des Kaufers?
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Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten bei der Auswahl, beim Kauf und beim
Konsum von RTD Premix-Spirituosen transparent und zeigt die Potenziale auf

POS-Vermarktung Verbraucher

Produkt

+ Wie haufig werden Premix-Produkte gekauft?

» Wo werden Premix-Produkte gekauft?

+ Wie oft wird konsumiert?

+ Zu welchen Anldssen wird konsumiert?

+  Wie werden die Kaufer auf die Produkte aufmerksam?

+ Welche Kriterien sind wie wichtig beim Kauf von Premix-Produkten?

+ Welche Marken bei Premix-Produkten kennt der Konsument (ungestiitzt/gestiitzt)?

+ Welche Marken werden gekauft? Gibt es Erst- und Zweitmarken?

+  Welche Sorten, Produktarten, Geschmacksrichtung werden bevorzugt? Welche GebindegroRen werden bevorzugt?
«  Welche Akzeptanz und welches Potenzial haben alkoholfreie Premix-Produkte?

+ Wo werden Premix-Produkte im Geschaft erwartet?

+ Wie soll ein Regal mit Premix-Produkten aufgebaut bzw. die Produkte angeordnet sein?

< Welche Aktivitaten/Promotionaktionen zum Thema sind in letzter Zeit aufgefallen (ungestiitzt/gestiitzt)?
* Welche Produkte bzw. welche Angebote werden zusatzlich gewiinscht?

+ Welche anderen alkoholischen Getranke werden nebenher konsumiert?

«  Welche anderen Produkte werden zusatzlich zu Premix-Produkten gekauft?
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Convenience ist der Hauptgrund, um RTD-Spirituosen zu kaufen

Warum konsumieren Sie ,Premix-Spirituosen ready to drink"? n=1.000

Weil sie gut schmecken 73,0
Weil sie schnell und einfach verfiigbar sind
Weil es einfacher fiir unterwegs ist

Weil sie fruchtig und frisch sind

Weil mir selber mixen zu aufwandig ist
Weil Fertigcocktails trendig sind

Weil sie cool aussehen

Weil die Dosen schick aussehen

Weil sie sich wie Limonade trinken

Weil es billiger ist, als Spirituosen und Mixer einzeln zu kaufen

Weil ich die Werbung gut finde

0 10 20 30 40 50 60 70 80

% Angaben in %
,Schnell und einfach verfiigbar” ist fiir 63 % der Grund, RTD-Spirituosen zu trinken

Nur 19 % sind der Meinung, es ist billiger, als Spirituosen und Mixer einzeln zu kaufen
12 % kaufen, weil sie die Werbung gut finden
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Warum konsumieren Sie ,Premix-Spirituosen ready to drink"? n=1.000

,Fur unterwegs” bleibt auch in 2025 ein starker Grund fiir den Kauf

2019 2021 2023 2025
Weil sie gut schmecken 67,1 66,0 B 652 73,0
Weil sie schnell und einfach verfiigbar sind 56,6 56,6 B 50 62,8
Weil mir selber mixen zu aufwindig ist 38,1 36,2 B 337 37,7
Weil sie fruchtig und frisch sind 37,4 34,3 B 426 47,7
Weil es einfacher fiir unterwegs ist 35,9 53,4 B s3s 57,5
Weil Fertigcocktails trendig sind 22,5 21,5 Bl 229 25,5
Weil sie sich wie Limonade trinken 22,0 22,6 B 202 21,3
Weil die Dosen schick aussehen 19,0 21,7 B 132 21,5
Weil sie cool aussehen 18,2 21,2 B 190 22,6
Weil es billiger ist, als Spirituosen und Mixer einzeln zu kaufen 13,6 18,6 B 148 18,8
Weil ich die Werbung gut finde 167 12,4 B o5 11,6
0 50 0 50 0 50 0 50 Angaben in %

Schnelle und einfache Verfiigharkeit, Convenience und dies gepaart mit gutem Geschmack sind die Hauptgriinde fiir das Konsumieren von RTD-Premix-Spirituosen
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68 % aller Befragten trinken RTD-Spirituosen direkt aus der Dose

Wie trinken Sie ,Premix-Spirituosen ready to drink” bevorzugt? n=1.000

Im Glas mit Eis
19,0%

Im Glas ohne Eis (gefrostet)
2,9%

Im Glas ohne Eis (gekuhlt)
8,8% =

Im Glas ohne Eis
(bei Zimmertemperatur)
1,7%

32 % fiillen den Inhalt der RTD-Spirituose in ein Glas um und trinken es dann
19 % der ,Umfiiller” trinken mit Eis und 13 % trinken ohne Eis

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS

Direkt aus der Dose/Flasche
67,6%

Angaben in %
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46 % aller Befragten kaufen haufiger als in den Vorjahren

Wie schitzen Sie lhr derzeitiges Konsumverhalten bei ,Premix-Spirituosen ready to drink” in diesem Jahr ein? n=1.000

Ich kaufe di P k .
cg enzuugod;]?u?‘i 9 :/c\)lideuinte_\ Ich kaufe diese Produkte

" haufiger als in friheren Jahren
friheren Jahren 46,1%

38,6%
Ich kaufe diese Produkte weniger als in friheren Jahren
15,3%
Angaben in %
Nur 15 % kaufen weniger als in den Vorjahren, damit sind RTD-Spirituosen eine steigende Warengruppe
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Auch fiir die ,out of home” -Verwendung wird hauptsachlich im LEH gekauft

Wo kaufen Sie die ,Premix-Spirituosen ready to drink” fiir unterwegs ein und wie haufig? Top 2 Boxes ,Sehr haufig/ haufig - gesamt”.
Basis: Alle befragten Teilnehmer, die ,Premix-Spirituosen ready to drink” fiir unterwegs kaufen. n=781

In Supermérkten (z. B. Rewe, Edeka, Tegut) 84,4
Im groRen Verbrauchermarkt (z. B. Kaufland, real, Globus usw.)
Im Discounter (z. B. Aldi, Lidl, Netto usw.)

Im Getrénkeabholmarkt/in Getrankemarkten

In der Tankstelle

Am Kiosk

Im Fachhandel (Spirituosen- / Weinhandel)

Im Online-Shop/Internet-Versand

100

% Angaben in %

37 % kaufen in Tankstellen und 33 % am Kiosk, aber 84 % kaufen in Supermarkten
Damit ist nicht nur fiir die Convenience-Shops wie Tankstellen oder Kioske ein Kiihlschrank fiir RTD-Spirituosen wichtig, sondern auch fiir den LEH
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37 % brauchen gar keinen besonderen Anlass zum Trinken von RTD-Spirituosen

Zu welchem Anlass trinken Sie ,Premix-Spirituosen ready to drink“? n=1.000

Rang 1-10
Médels-/Mannerabend 40,3
Auf hduslichen Parties 39,3
Als Gast bei Freunden 373

Ohne besonderen Anlass 36,7

Unterwegs zur Einstimmung vor einer Party 36,6

Beim Grillen

Bei hauslichen Festen, Feiern (z. B. Familienfeiern)
Nach dem Essen

Zu zweit mit Partner einfach so

Kurz vor dem Ausgehen (als 'Vorgliiher")

40 50 60

% Angaben in %

Médels- oder Mannerabende ist der hdufigste Anlass zum Trinken von RTD-Spirituosen
37 % trinken RTD-Spirituosen als Gast bei Freunden oder auf bzw. zum Einstimmen fiir Partys
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Trend Evaluation liefert reprasentative Ergebnisse fiir die deutschen Verbraucher

[ Inhalt und Design ]

Gegenstand

Erkenntnisse zum Markt fiir RTD Premix-Spirituosen.
Potenziale, Kaufverhalten, Praferenzen und Wiinsche.

Bevdlkerungsreprasentative Zielgruppen-Befragung (online) von 1.000 deutschen
Verbrauchern, die RTD Premix-Spirituosen kaufen und konsumieren.

Erhebungszeitraum: Ende Marz 2025

Auswertung fiir Deutschland gesamt sowie nach:

Ergebnisse . .
Altersklassen | Geschlecht | Haushalts-Nettoeinkommen | Regionen.

Ergebnislieferung mit PowerPoint-Charts inklusive aussagefahiger Kommentierungen
und Ergebnisinterpretationen.
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Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Soziodemografien

[ Inhalt und Design ]

Ausweis von folgenden Soziodemografien:

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS ‘ mAfni yay &

mannlich, weiblich
Jahre 18-29/ 30-39/ 40-49/ 50-59/ 60-69
Baby Boomers / Generation X / Generation Y / Generation Z

bis 1.000 Euro / 1.000-1.999 Euro / 2.000-2.999 Euro / 3.000-3.999 Euro /
4.000 Euro und mehr

Nord-West / Nord-Ost / Thiiringen-Sachsen / Mitte / NRW /
Bayern-Baden Wiirttemberg

Out-of-home-Verwender / Inhome-Verwender
Online-Kaufer / Nicht-Online-Kaufer

Heavy buyer (user) / Medium buyer (user) / Light buyer (user)



Trend Evaluation liefert Insights, verbessert die Interaktion mit den Kunden und
unterstiitzt den Verkauf

‘ Honorar ]

Die Ergebnisse der Consumer Insights ,RTD Premix-Spirituosen 2025 kdnnen Sie bestellen:
per Fax, per Telefon oder per E-Mail

Das Honorar fiir die aktuellen Consumer Insights 2025 ist:
4.200,- Euro (netto zzgl. MwSt.)

Das Honorar fiir die Consumer Insights 2025 inklusive der Vergleichsdaten 2019/2021/2023 ist:
4.900,- Euro (netto zzgl. MwSt.)

= Die kompletten Ergebnisse der Consumer Insights liegen vor und werden innerhalb von 2 Arbeits-
tagen nach Eingang der Bestellung geliefert

= Lieferung der kompletten Studienergebnisse in elektronischem pptx-Format auf deutsch und
inklusive fundierter Ergebnisinterpretationen

= Eine Online-Préasentation der Ergebnisse und Insights bieten wir Ihnen fiir Euro 500,- an (eine ca.
einstiindige Videokonferenz mit Microsoft Teams)

Die AGB der mafowerk GmbH finden Sie unter: www.mafowerk.de/impressum
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Wenn wir Ihr Interesse geweckt haben, freuen wir uns iber Ihre Kontaktaufnahme.
Sie konnen uns jederzeit erreichen - per email oder telefonisch

mafn Kontaktieren Sie uns

Frisches Denken. Effektive Marktforschung.
Tel: +49 (0) 911 20 01 840

E-Mail: info@mafowerk.de

Wir freuen uns uber lhre Kontaktaufnahme!

www.mafowerk.de
info@mafowerk.de
tel 0911 2001 840

mafowerk GmbH

Gustav-Weillkopf-StraRe 12
D - 90768 Fiirth
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