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SNACKRIEGEL - EIN MARKT IM WANDEL
mafowerk hat das Einkaufs- und Konsumverhalten bei Snackriegeln untersucht

Der Riegelmarkt bleibt eine wichtige
Warengruppe fur den Handel, vor
allem in der ertragsstarken
Kassenzone.

Besonders ,,Healthier Snacking“
bestimmt die Entwicklung bei
Snackriegeln. Protein-, Energy- und
Fruchtriegel treiben den Markt und
sorgen fur Wachstum.

Snackriegel: ein Markt, in dem das
Angebot standig gréRer und immer
vielfaltiger wird.

Wie sind die Verbrauchergewohnheiten beim Snackriegel-

Konsum? Wie haben sich diese verandert?

Was sind Kauf-Motivatoren und -Barrieren?

Was sind die Praferenzen und Erwartungen der

Konsumenten?

Welche Veranderungen gibt es bei den Verbraucher-

einstellungen?

Die Trend Evaluation Consumer Insights ,Snackriegel 2024“
von mafowerk zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei
wichtigsten Faktoren ,POS - Produkt - Konsument“ und die
Entwicklung zu 2018, 2020 und 2022.

Fir eine weitere erfolgreiche Vermarktung in dieser
Warengruppe.

Nirnberg/Furth, im April 2024



STUDIENAUFBAU

mafowerk hat das Einkaufs- und Konsumverhalten bei Snackriegeln untersucht

VORGEHENSWEISE

Trend Evaluation
. . - Bevolkerungsreprasentative Zielgruppenbefragung (online) in Deutschland mit insgesamt 1.027
Consumer Insights Snackriegel IEriene

2024 + Screening: Verbraucher, die Snackriegel kaufen und verwenden.
Ziel der Studie ist die Untersuchung des + Die Befragungsteilnehmer wurden aus einem fiihrenden Onlinepanel unter Beriicksichtigung der
Einkaufs- und Konsumverhaltens bei Merkmale Alter und Geschlecht vorrekrutiert
Snackriegeln + Die Einladung der Teilnehmer erfolgte iber personalisierte E-Mails mit Hyperlink zum
Fragebogen
ERHEBUNGSZEITRAUM

25.03.2024 (Feldstart) bis 04.04.2024 (Feldende)
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Trend Evaluation bewertet die Wachstumspotenziale und identifiziert die Zielgruppen mit
den ,white spots”

Welches Kauferprofil hat/haben lhre Marke(n)?

Wer ist die Zielgruppe, wer kauft, wer verwendet?

e = e s

Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - fiir welche Flavours, Darreichungs-
form und Verpackung?

Welche Wiinsche sind bis jetzt unberiicksichtigt?

i Was sind die Produkt-Attribute fiir Premium und Standard aus der Sicht
des Kaufers?

Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren?
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Trend Evaluation zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren
fiir eine erfolgreiche Vermarktung von Snackriegeln

[ Kernfragen ]

Verbraucher

POS-Vermarktung

Produkt
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AUSGEWAHLTE ERGEBNISSE
mafowerk hat das Einkaufs- und Konsumverhalten bei Snackriegeln untersucht




mafowerk hat das Einkaufs- und Konsumverhalten bei Snackriegeln untersucht

1. Welche Arten werden gekauft?

2. Wie oft wird gekauft? Fiir wen? Fiir welche Anldsse?
3. Einkaufs- und Verwendungsverhalten

4. Was ist fiir den Kauf wichtig?

5. Wie viel wird gekauft? Wie viel wird ausgegeben?

6. Wie werden Kédufer aufmerksam?

7. Wo wird gekauft?

8. Beurteilung der Situation am POS

9. Plan- oder Spontankauf?

10. Markenbekanntheiten

11. Welche WerbemaBnahmen wurden wahrgenommen?

12. Generelle Einstellungen und Wiinsche



Alle Riegelarten steigen im Zeitvergleich 2022 zu 2024, besonders Protein-Riegel und Sport-
Energy-Riegel werden deutlich haufiger gekauft als in 2022

Welche Snack-Riegel kaufen Sie und wenn ja, wie haufig? Top 2 Boxes ,sehr oft/ oft - gesamt”. 2018 n=1.000, 2020 n=1.043, 2022 n=1.010, 2024 n=1.027

2018 2020 2022 2024
Schokoladen-Riegel | 839 877 [ &30 87,9
Milch-/Joghurt-Riegel 1 52,7 54,2 D o 62,7
Miisli-Riegel, Cerealien-Riegel 1 51,9 56,7 B 20 58,4
Frucht-Riegel 1 34,9 41,9 B s 44,7
Sport-Energie-Riegel, Power-Riegel 1 24,3 29,8 - 29,5 39,1
Eiweil-, Protein-Riegel _ 22,0 28,8 B 20 413
Vegane Riegel* 1 B s 25,3
0,0 500 1000 00 500 1000 0,0 500 1000 00 500 1000

Angaben in %

Bei den Eiweiss-/Protein-Riegeln sinken die ,gar nicht” -Kaufer, 2022 hatten noch 39 % ,gar nicht“ gekauft und in 2024 waren dies nur noch 32 %.
Gleichzeitig steigt die ,sehr haufig“ Verwendung von 9,2 % in 2022 auf 17,3 % in 2024. Gleiches gilt auch fiir die Sport-Energie-Riegel

* Neu in Abfrage 2022

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS mafn
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Mehr als jeder Zweite in der mannlichen und weiblichen Altersgruppe der 16 bis 39jahrigen

kauft bereits im Segment der Sport- und Protein-Riegel

Welche Snack-Riegel kaufen Sie und wenn ja, wie haufig? Top 2 Boxes ,sehr oft/ oft - gesamt”. n=1.027

Schokoladen-Riegel

Miisli-Riegel, Cerealien-Riegel
Milch-/Joghurt-Riegel
Frucht-Riegel

Sport-Energie-Riegel, Power-Riegel
Eiweil-, Protein-Riegel

Vegane Riegel

Miisli-Riegel werden von Frauen zwischen 16 bis 49 Jahren bevorzugt gekauft

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS

Gesamt

87,9
62,7
58,4
44,7
41,3
39,1
253

16-24

M
88,4
53,5
58,1
51,2
53,5
55,8
30,2

25-29

M
80,8
67,3
76,9
50,0
48,1
46,2
34,2

30-39
M

93,1
66,7
65,3
54,2
51,4
52,8
38,9

40-49
M

90,4
58,3
54,8
443
42,6
374
22,6

Altersklassen

60-69
M

76,2
54,8
39,3
357
22,6
22,6
8,3

16-24

W
81,2
69,4
48,2
48,2
48,2
50,6
36,5

25-29

89,4
71,8
58,8
494
41,2
43,5
32,9

30-39

93,9
70,4
714
53,1
52,0
50,0
25,5

40-49

92,8
703
64,5
442
47,1
44,9
29,0
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50-59

86,6
53,7
51,2
354
31,7
26,8
22,0
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60-69

82,5
52,6
54,4
333
28,1
21,1
10,5

Angaben in %
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Der ,out of home” - Konsum von Snack-Riegeln ist deutlich gegeniiber 2022 gestiegen

Wofiir kaufen Sie Snack-Riegel? Bitte wahlen Sie das Zutreffende aus 2018 n=1.000, 2020 n=1.043, 2022 n=1.010, 2024 n=1.027

2018
2020
Fiir daheim bzw. zuhause
2022
2024
2018
Wen|'1 ich unt.erwegs bin 2020
(z. B. in der Mittagspause,
beim Autofahren, generell nicht zuhause) 2022
2024
0% 20% 40% 60% 80% 100%

E m Sehr oft = Oft = Selten m Gar nicht Angaben in %

Kauften im Jahr 2022 noch 20,5 % ,sehr oft" Snack-Riegel fiir zuhause, so sind dies in 2024 bereits 31,1 %

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS SNACK-RIEGEL 2024 m afnwp r I‘
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Snack-Riegel sind keine klare Wachstumswarengruppe

Wie beurteilen Sie Ihr derzeitiges Einkaufsverhalten fiir Snack-Riegel? Bitte wahlen Sie das Zutreffende aus. 2018 n=1.000, 2020 n=1.043, 2022 n=1.010, 2024 n=1.027

2018 2020 2022 2024

17,7
218 25,8 27,9
61,1 499
64,1 64,7

Ich kaufe mehr Snack-Riegel als im Vorjahr  mIch kaufe weniger Snack-Riegel als im Vorjahr Ich kaufe gleich viel Snack-Riegel wie im Vorjahr

Angaben in %

Von 2022 auf 2024 steigen zwar die Mehrkaufer auf den hochsten Wert, aber auch die Minderkaufer sind mit 22 % in 2024 auf den hochsten Wert im Zeitvergleich

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS mafn
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Mit dem Bio- und Fairtrade-Siegel konnen noch die meisten Befragten etwas anfangen

Welche der folgenden Kennzeichnungen sind Ihnen bei einem Snack-Riegel schon aufgefallen bzw. bekannt? n=1.027

Kenne ich gesamt
DE Bio 96,8

Fairtrade 92,6

£ * EU Bio Logo
Rainforest

uTz

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0
% Angaben in %

JRainforest Alliance” und mit UTZ-Zertifizierung sind weniger bekannt

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS SNACK-RIEGEL 2024 m afnwp r k
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Am meisten Awareness fiir Snack-Riegel schafft TV-Werbung. Gefolgt von der Inspiration direkt
am Regal und von Sonder-Platzierungen

Wie werden Sie auf Snack-Riegel aufmerksam? (Mehrfachnennungen mdglich) n=1.027

Rang 1-13
Durch Fernsehwerbung 39,6
Im Geschaft am Regal ohne besondere Aktion/Promotion 35,7
Im Geschaft durch eine Sonderplatzierun 34,5 .
Durch Freunde/Bekanntge 1 29,0 - Online gesamt: 30,5 %
Im Geschaft durch eine Aktion/Promotion fiir das Produkt 28,9
Im Geschaft beim Warten an der Kasse 28,0
Durch Handzettel/Werbebeilagen in Tageszeitungen oder im Briefkasten 21,9
Durch Plakatwerbung unterwegs 15,3
Durch Anzeigenwerbung in Zeitungen oder Zeitschriften 15,2
Durch Werbung am Einkaufswagen 14,6
Im Geschaft durch ausliegende Handzettel 14,0
Durch Plakate am Parkplatz oder am Eingang des Geschaftes 11,6
Durch Radiowerbung 11,1

0 10 20 30 40 50

Angaben in %

Insgesamt spielen die Gegebenheiten im Geschift (in store) hier eine groRe Rolle: insgesamt 70,2 % werden instore im Geschaft aufmerksam.
Nicht zuletzt auch die Impuls-Awareness wahrend des Wartens am check out (28 %), die hier genauso viel Bedeutung wie eine Produktpromotion im Geschaftsraum hat
Durch irgendein Online-Medium werden 30,5 % aufmerksam: das bedeutet Platz 3 unter den Awareness-generierenden Manahmen!

TREND EVALUATION CONSUMER INSIGHTS mafn

13 Frisches Denken. Effektive Marktforschung.



Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Riegelarten

[ Studieninhalte ]

Ausweis von folgenden Riegelarten:

Schokoladen-Riegel
Milch-/Joghurt-Riegel
Miisli-Riegel, Cerealien-Riegel
Sport-Energie-Riegel, Power-Riegel
Eiweil-, Protein-Riegel
Frucht-Riegel

Vegane Riegel

mafowerk
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Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Soziodemografien

[ Studieninhalte und Studiendesign ]

Ausweis von folgenden Soziodemografien:

Geschlecht
Alter
Generationenzugeharigkeit:

Netto-Einkommen pro Monat:

Gebiete:

Haushaltsgrosse:

Kinder:

mannlich, weiblich
Jahre 16-24 / 25-29 / 30-39 / 40-49 / 50-59 / 60 - 69
Baby Boomers / Generation X / Generation Y / Generation Z

bis 1.000 Euro / 1.000-1.999 Euro / 2.000-2.999 Euro / 3.000-3.999 Euro /
4.000 Euro und mehr

Nord-West / Nord-Ost / Thiiringen-Sachsen / Mitte / NRW /
Bayern-Baden Wiirttemberg

1-Personen Haushalte / 2-Personen Haushalte /
3-Personen Haushalte / 4-Personen Haushalte und mehr

Haushalte mit Kindern / Haushalte ohne Kinder

mafawerlk
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Trend Evaluation liefert Insights und verbessert die Interaktion mit den Kunden

B

Honorar

Die Ergebnisse der Consumer Insights ,Snackriegel 2024“ kdnnen Sie bestellen:

per Fax, per Telefon oder per E-Mail

Das Honorar fiir die aktuellen Consumer Insights 2024 ist:

3.900,- Euro (netto zzgl. MwSt.)

Das Honorar fiir die Consumer Insights 2024 inklusive der Vergleichsdaten 2018, 2020 und 2022 ist:

4.900,- Euro (netto zzgl. MwSt.)

Das Honorar fiir zusatzliche Kauferprofile: 650,- Euro (netto zzgl. MwSt.) pro Marke

Die kompletten Ergebnisse der Shopper Insights liegen vor und werden 2 Arbeitstage nach Eingang
der Bestellung geliefert. Kauferprofile konnen nur in Verbindung mit dem Consumer Insights-
Honorar bezogen werden

Lieferung der kompletten Studienergebnisse in elektronischem pptx-Format auf deutsch und
inklusive fundierter Ergebnisinterpretationen

Personliche Ergebnisprasentation optional (gegen Mehrpreis)

Einfach bestellen mit beiliegendem Bestellformular
Die AGB der mafowerk GmbH finden Sie unter: www.mafowerk.de/impressum
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Wenn wir lhr Interesse geweckt haben, freuen wir uns iiber Ihre Kontaktaufnahme.
Sie konnen uns jederzeit erreichen - per email oder telefonisch

mafn Kontaktieren Sie uns

Frisches Denken. Effektive Marktforschung.
Tel: +49 (0) 911 20 01 840

E-Mail: info@mafowerk.de

Wir freuen uns uber lhre Kontaktaufnahme!

www.mafowerk.de
info@mafowerk.de
tel 0911 2001 840

mafowerk GmbH

Gustav-Weillkopf-StraRe 12
D - 90768 Fiirth

Fotos: mafowerk, shutterstock, Adobe



