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Trend Evaluation - Consumer und POS Insights Getränke 

Getränke-Sirup 2022   
 

Potenziale • Kaufverhalten • Substitution • Wünsche  

Nürnberg | im Februar 2022 
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Getränke-Sirup stößt auf immer mehr Zuspruch bei den Verbrauchern 

Der Getränke-Sirup-Markt stößt auf immer mehr Zuspruch bei 
den Verbrauchern und ist ein wachsendes Segment im AfG-Markt, 
in dem das Angebot immer vielfältiger wird. 
 
• Wie sind die Verbrauchergewohnheiten beim Getränke-Sirup-

Konsum? 

• Was sind die Präferenzen und Erwartungen der Konsumenten? 
 
Die Trend Evaluation Consumer Insights „Getränke-Sirup 2022“ von 
mafowerk untersucht nun aktuell diese und andere Fragestellungen 
zu Getränke-Sirupen. Aktualisieren Sie Ihr Wissen zur Identifi-
zierung neuer Zielgruppen und zur Generierung von weiterem 
Wachstum. 
 
Die Trend Evaluation „Getränke-Sirup 2022“ von mafowerk zeigt 
den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren „POS - 
Produkt - Konsument“ und untersucht die Entwicklungspotenziale -  
für eine weitere erfolgreiche Vermarktung in dieser Wachstums-
warengruppe. 

Ausgangssituation 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  
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 Trend Evaluation zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren 
 für eine erfolgreiche Vermarktung von Getränke-Sirup 

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 

Ausgangssituation 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  
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Fragenprogramm /1 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  

Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Konsum von 
Getränke-Sirup transparent und zeigt die Potenziale und neue Marktchancen auf 

Thema: Produkt 
 

• Was sind die subjektiven Kaufimpulse (Marke, Flaschenart, 
Packungsgröße, Flavours, Preis, Inhaltsstoffe, etc.)? 

• Wie wichtig ist die Verpackung? 
• Welche Marken sind bekannt? (gestützt und ungestützt) 
• Welche Marken werden gekauft? 
• Was sind die Produktattribute für Premium und Standard 

aus der Sicht des Käufers? 
• Welche Flavours werden zusätzlich gewünscht? 
• Besitzreichweite von Wassersprudlern? 

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Fragenprogramm /2 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  

Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Konsum von 
Getränke-Sirup transparent und zeigt die Potenziale und neue Marktchancen auf 

Thema: Consumer 
 

• Wer verwendet Getränke-Sirup im Haushalt? 
• Wie wird  Getränke-Sirup verwendet? (Verwendung in 

Sodasprudlern oder ohne) 
• Warum wird Getränke-Sirup verwendet? (Einstellung und Meinung) 
• Nach welchen Kundentypologien kann man Getränke-Sirup-Käufer 

einordnen? 
• Welches sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren in den unter- 

schiedlichen Zielgruppen? 
• Zu welchen Anlässen  wird Getränke-Sirup verwendet? 
• Wie kommen die Produkte in das „relevant set“ des potenziellen 

Käufers? 
• Welche Informationsquellen werden genutzt und wie häufig? 
• Welche zusätzlichen Angebote von Herstellern werden gewünscht? 
• Welche saisonalen Unterschiede existieren? 
• Wie groß sind die Unterschiede nach soziodemografischen Merk- 

malen? 

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Fragenprogramm /3 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  

Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten beim Einkauf von 
Getränke-Sirup transparent und zeigt die Potenziale und neue Marktchancen auf 

Thema: POS-Vermarktung 
 
• Wo und wie oft wird gekauft? 
• Erfolgt der Kauf spontan oder geplant? 
• Was war beim Plankauf vorab festgelegt? 
• Wie schwierig bzw. einfach ist es für den Shopper, das 

geeignete Produkt am POS zu finden? 
• Wonach bzw. wie sollte Getränke-Sirup im Einkaufsregal am 

POS sortiert werden? (Suchfolge) 
• Wo sollte Getränke-Sirup zusätzlich am POS platziert sein? 
• Welche Promotion-Aktionen zu Getränke-Sirup sind dem 

Verbraucher in letzter Zeit aufgefallen und im Gedächtnis 
geblieben? 

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

• Hintergrund der Studie 

 Ziel der Studie ist die Untersuchung des Einkaufs- und Verwendungsverhaltens bei Getränke-
Sirup(en) 

• Vorgehensweise 

 Bevölkerungsrepräsentative Zielgruppenbefragung (online) in Deutschland mit insgesamt 
1.000 Interviews 

 Screening: Verbraucher, die Getränke-Sirup kaufen bzw. konsumieren 

 Die Befragungsteilnehmer wurden aus einem führenden Onlinepanel unter Berücksichtigung 
der Merkmale Alter und Geschlecht vorrekrutiert 

 Die Einladung der Teilnehmer erfolgte über personalisierte E-Mails mit Hyperlink zum 
Fragebogen 

• Erhebungszeitraum 

 17.01.2022 (Feldstart) 

 23.01.2022 (Feldende) 

Studienaufbau 
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Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  
 

Trend Evaluation Getränke-Sirupe Studienergebnisse im Detail 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Studienergebnisse im Detail 

  1.  Wie häufig wird gekauft/verwendet? Wer konsumiert? 

  7.  Wie werden Käufer aufmerksam? 

  3.  Einkaufs- und Konsumverhalten 

  4.  Was ist beim Kauf/für den Konsum wichtig? 

  5.  Wann/Zu welchen Anlässen wird konsumiert? 

  6.  Wo wird eingekauft? 

  8.  Sorten- und Verpackungspräferenzen 

  9.    Plankauf- versus Spontankauf 

  10.  Markenbekanntheiten 

  11.  Welche Werbemaßnahmen wurden wahrgenommen? 

  12.  Offene Wünsche 

  2.  Was wird konsumiert? Wie viel wird konsumiert? 
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Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Soziodemografien beim Thema Getränke-
Sirup 
 

Ausweis mit folgenden Soziodemografien: 
 

Geschlecht:  männlich, weiblich 

 

Alter:  18-29 / 30-39 / 40-49 / 50-59 / 60-69 

 

Netto-Einkommen: bis  1.999 Euro / 2.000-2.999 Euro / 3.000-3.999 Euro / 
  4.000 Euro und mehr 

 

Gebiete:  Nord-West / Nord-Ost / Thüringen-Sachsen / Mitte / 
  NRW / Bayern-Baden Württemberg 

 

Haushaltsgröße: 1-PHH / 2-PHH / 3 PHH / 4-PHH u. m. 

 

Haushalte mit/ohne Kinder:       HH ohne Kinder / HH mit Kindern 

Soziodemografien 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Einmal 
6,3% 

Bereits mehrmals, 
aber nicht 
regelmäßig 

65,4% 

Regelmäßig 
28,3% 

Kommentar 
 Die Mehrzahl mit 65 % kaufte bereits mehrmals, aber nicht regelmäßig. Nur 6 % 

der Getränke-Sirup Käufer haben bis jetzt nur einmal gekauft 

28 % der Befragten kaufen regelmäßig Getränke-Sirup 

Sie haben angegeben, Getränke-Sirup gekauft zu haben. Wie oft haben Sie schon Getränke-Sirupe gekauft? n=1.000 

Angaben in % 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

33,5 

16,1 14,7 11,2 7,1 5,4 3,5 3,0 5,4 

Weniger als 0,5
Liter

Zwischen 0,5
und 1,0 Liter

Zwischen 1,0
und 1,5 Liter

Zwischen 1,5
und 2,0 Liter

Zwischen 2,0
und 2,5 Liter

Zwischen 2,5
und 3,0 Liter

Zwischen 3,0
und 4,0 Liter

Zwischen 4,0
und 5,0 Liter

mehr als 5 Liter

29,1 

17,0 15,6 
11,5 

7,2 6,1 3,7 3,4 6,4 

Weniger als 0,5
Liter

Zwischen 0,5
und 1,0 Liter

Zwischen 1,0
und 1,5 Liter

Zwischen 1,5
und 2,0 Liter

Zwischen 2,0
und 2,5 Liter

Zwischen 2,5
und 3,0 Liter

Zwischen 3,0
und 4,0 Liter

Zwischen 4,0
und 5,0 Liter

mehr als 5 Liter

Kommentar 

 Während Erwachsene 29 % weniger als 0,5 Liter trinken, sind es bei Kindern rund 
34% 

 Im weiteren Verlauf trinken Erwachsene und Kinder fast gleich viel der aus Sirup 
hergestellten Limonade 

Erwachsene trinken leicht häufiger Limonade aus Sirup als Kinder 

Was würden Sie schätzen: wie viel Getränke, die mit dem Sirup hergestellt wurden, trinken Sie bzw. Ihr(e) Kind(er) 
pro Woche? n=1.000 

Angaben in % 

Erwachsene 

Kinder 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Ja, ich bzw. meine 
Familie 

kaufe/konsumiere 
auch normale bereits 
abgefüllte Limonaden 

81,0% 

Nein, ich bzw. meine 
Familie 

kaufe/konsumiere 
keine normale bereits 

abgefüllten Limonaden 
(mehr) 
19,0% 

Kommentar  Nur 19 % verwenden  nur noch Limonaden aus Getränke-Sirup 

81 % der Getränk-Sirup-Verwender verwenden auch fertig abgefüllte 
Limonaden 

Kaufen bzw. konsumieren Sie auch normale bereits abgefüllte Limonaden (in Flaschen oder Dosen)? n=1.000 

Angaben in % 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Limonaden aus 
Getränke-Sirup   

43,4% 

fertig abgefüllte 
Limonaden 

56,6% 

Kommentar 
 Zu 56,6 % wird fertig abgefüllte Limonade verwendet und zu 42,4% Limonade aus 

Getränke-Sirup 

Bei den Getränke-Sirup-Verwendern werden mehr fertig abgefüllte 
Limonaden getrunken als Limonade aus Sirup 

Wie hoch ist Ihrer Einschätzung nach der Anteil an Getränken/Limonaden, die Sie aus den Sirupen herstellen, an 
Ihrem jeweiligen gesamten Verbrauch von Limonaden? n=1.000 

Angaben in % 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Kommentar 
 29 % können sich vorstellen, neben der Pepsi-Cola-Flasche auch den Sirup dafür  

präsentiert zu bekommen 

Jeder Zweite wünscht sich ein Regal nur mit Getränke-Sirupen 

Wo sollten Ihrer Meinung nach Getränke-Sirupe in einem Geschäft angeboten werden, damit Sie diese am 
leichtesten finden? n=1.000 

Angaben in % 

Im Getränkebereich in 
einem eigenen Regal nur 

mit Getränke-Sirupen 
52,5% 

Im Getränkebereich 
gleich neben den 

entsprechenden Cola- 
und Limonaden- Marken 
(Cola-/Limonaden Sirup 

neben den gleichen 
normalen Flaschen der 

Cola-/Limonaden-
Marken) 

28,5% 

Im Geschäft bei den 
Angeboten für 

Wassersprudler/Co2-
Kartuschen 

16,8% 

In der Kassenzone 
2,2% 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Die meisten Befragten werden beim Einkauf im Geschäft auf Getränke-Sirupe 
aufmerksam 

 64,2 % wurden/werden in einem Geschäft aufmerksam, nur 15 % außerhalb des 
Geschäftes und 28,4 % sowohl als auch 

Kommentar 

Wie wurden Sie auf  Angebote bei Getränke-Sirup(en) aufmerksam? n=1.000 

Angaben in % 

15,0 

28,4 

64,2 

85,0 

71,6 

35,8 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Außerhalb des Geschäftes (unterwegs/daheim)

Sowohl im Geschäft als auch außerhalb

In einem Geschäft beim Einkaufen

ja nein
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Sehr wichtig 
18,9% 

Wichtig 
44,9% 

Weniger wichtig 
26,7% 

Nicht Wichtig 
9,5% 

Kommentar 
 Und zwar für fast 2/3 der Käufer, nämlich 63,8 % finden es wichtig/sehr wichtig, 

ob die Flasche aus Kunststoff, PET, Glas oder einem anderen Material besteht 

Das Material der Flasche bzw. die Flaschenart ist für die Mehrheit der 
Sirup-Käufer wichtig oder sogar sehr wichtig 

Wie wichtig ist Ihnen die Flaschenart (d. h. ob Plastik/PET, Glas oder anderes) bei Getränke-Sirupen? n=1.000 

Angaben in % 
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Trend Evaluation Consumer Insights Getränke-Sirup 2022 

Ich kaufe immer die 
gleiche Sorte, aber von 

unterschiedlichen Marken 
6,8% 

Ich kaufe immer die 
gleiche Sorte von der 

gleichen Marke 
18,2% 

Ich kaufe unterschiedliche 
Sorten, aber immer von 

der gleichen Marke 
20,5% 

Ich kaufe unterschiedliche 
Sorten von 

unterschiedlichen Marken 
54,5% 

Kommentar 

 54,5 % kaufen unterschiedliche Sorten von unterschiedlichen Marken 

 Nur 25 % kaufen immer die gleiche Sorte, 75 % kaufen unterschiedliche Sorten 

 38,7 % kaufen immer die gleiche Marke, 61,3 % kaufen unterschiedliche Marken 

Ein Wechsel von Sorten und Marken ist die Regel beim Einkauf von 
Getränke-Sirupen 

Wie beurteilen Sie Ihr Einkaufsverhalten bei den Sorten für Getränke-Sirupe bzw. welche der folgenden Aussagen 
trifft auf Ihr Kaufverhalten am meisten zu? n=1.000 

Angaben in % 
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Trend Evaluation erhöht den Erkenntnisgewinn 

• Die Ergebnisse der Consumer Insights „Getränke-Sirup 2022“ 
können Sie bestellen: 

• per Fax, per Telefon oder per Email 

• Das Honorar für die Consumer Insights ist:  

3.900 Euro (netto zzgl. MwSt.) 

      Die Ergebnisse liegen vor und können innerhalb von zwei 
Arbeitstagen nach Eingang der Bestellung geliefert werden 

• Lieferung der kompletten Studienergebnisse in elektronischem  
pptx-Format auf deutsch und inklusive fundierter Ergebnis- 
interpretationen 

• Persönliche Ergebnispräsentation optional (gegen Mehrpreis)   

• Einfach bestellen mit beiliegendem Bestellformular 

• Die AGB der mafowerk GmbH: www.mafowerk.de/impressum 

Honorar 
Trend Evaluation Getränke-Sirup 2022  

http://www.mafowerk.de/impressum
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Kontakt -  gerne stehen wir für Ihre Fragen zur Verfügung 

mafowerk GmbH 

Gustav-Weisskopf-Str. 12 

90768 Fürth 

www.mafowerk.de 

Ansprechpartner 

Ansprechpartner 

Adresse 

Heiko Leipold 

Tel.: 0911-2001-842 

Mobil: 0151-1481-7046 

Email: leipold@mafowerk.de    

Peter Mahn 

Tel.: 0911-2001-841 

Mobil: 0151-1481-7045 

Email: mahn@mafowerk.de 

Wenn wir Ihr Interesse geweckt haben, freuen wir uns über Ihre Kontaktaufnahme.  
Sie können uns jederzeit erreichen, per email oder telefonisch 

Fotos: mafowerk, Shutterstock 
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