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Trend Evaluation Neue Wachstumspotenziale für Gewürze und Gewürzmischungen 

 

Verbraucher sind bei Gewürzen und Gewürzmischungen probierfreudig 
und suchen immer mehr Vielfalt und Abwechslung. Damit ergeben sich 
Chancen für Etablierte und Neueinsteiger, mit Produkt-Innovationen 
Kaufimpulse auszulösen. Der Markt wird vielseitiger und vielschichtiger, 
Trends sowie die individuellen Markt- und Kundenbedürfnisse ändern 
sich stetig.   

 

Welches Konsumentenverhalten gibt es vor diesem Hintergrund für 
Gewürze und Gewürzmischungen: 

• Wie sind die Verbrauchergewohnheiten bei der Verwendung von 
Gewürzen und Gewürzmischungen? 

• Was sind die Präferenzen und Erwartungen der Konsumenten? 
• Welche Zielgruppen lassen sich identifizieren, um weiteres Wachstum 

zu generieren? 

Die Trend Evaluation „Gewürze/Kräuter und Gewürzmischungen 2019“ 
von mafowerk zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten 
Faktoren „POS - Produkt - Konsument“ und untersucht die 
Entwicklungspotenziale -  für eine weitere erfolgreiche Vermarktung in 
dieser Warengruppe. 

Gewürze 
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• Wer ist die potenzielle Zielgruppe, wer kauft? 
 
• Welche Käufertypologie kann gebildet werden? 

1 

• Wie hoch ist die Kaufbereitschaft - für welche Flavours, 
Darreichungsformen und Verpackungen? 

• Welche Verwendungsanlässe gibt es? 
2 

• Was sind die Produktattribute für „Premium“ und „Standard“ 
aus der Sicht des Käufers?   

• Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren? 

3 

 
 

Trend Evaluation bewertet die Wachstumspotenziale und identifiziert die 
Zielgruppen mit den „white spots“ 
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 Trend Evaluation zeigt den Einfluss und die Wirkung der drei wichtigsten Faktoren 

 für eine erfolgreiche Vermarktung von Gewürzen und Gewürzmischungen 

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Trend Evaluation macht die Produktwahrnehmung transparent und zeigt damit 
die Potenziale auf 

Thema: Produkt 

• Was sind die subjektiven Kaufimpulse (Marke, Verpackung, Packungs- 
größe, Name, Preis, Herkunft etc.)? 

• Welche Marken sind bekannt? (gestützt und ungestützt) 

• Welche Marken wurden gekauft bzw. verwendet? 

• Wie stark ist die Markenkraft? Markenverwendung versus Handelsmarke 

• Welche Verpackungen wird bevorzugt bzw. gewünscht?   

• Welche Chancen haben Saisonkonzepte/Limited Editions?  

• Was sind die Produktattribute für Premium und Standard aus der 
Sicht des Käufers? 

• Welche Preisbereitschaft existiert (Preisober- bzw.  -untergrenzen)? 

• Welche zusätzlichen Varianten werden gewünscht? 

• Wie akzeptiert und glaubwürdig sind Naturkonzepte?  

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Trend Evaluation macht die Verbrauchergewohnheiten bei der Verwendung von  
Gewürzen und -mischungen deutlich und zeigt damit neue Marktchancen auf 

Thema: Consumer 

• Wer verwendet Gewürze und Gewürzmischungen im Haushalt? 

• Welche Gewürze und Gewürzmischungen werden verwendet? 

• Wie häufig werden Gewürze und Gewürzmischungen verwendet? 

• Wie hoch und umfangreich sind die „Inhome-Stocks“ an Gewürzen und 
Gewürzmischungen? 

• Nach welchen Kundentypologien kann man die Verwender einordnen?  

• Wie kommen die Produkte in das „relevant set“ des potenziellen Käufers? 

• Was sind die Kauf-Motivatoren und Kauf-Barrieren bei Gewürzen und 
Gewürzmischungen? 

• Welche Informationsquellen werden genutzt und wie häufig? 

• Welche zusätzlichen Angebote von Herstellern werden gewünscht? 

• Welche saisonalen Unterschiede existieren? 

• Wie groß sind die Unterschiede nach soziodemografischen Merkmalen? 

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Trend Evaluation macht die Shoppergewohnheiten beim Einkauf von Gewürzen 
und -mischungen transparent und zeigt damit zusätzliche Chancen am POS auf 

Thema: POS-Vermarktung 

• Wo und wie oft wird gekauft? (online vs. stationär) 

• Erfolgt der Kauf spontan oder geplant? 

• Wenn geplant was war vorher festgelegt? 

• Wie schwierig bzw. einfach ist es für den Shopper, das geeignete 
Produkt am POS zu finden? 

• Wonach bzw. wie sollten Gewürze bzw. Gewürzmischungen im 
Einkaufsregal am  POS sortiert werden? (Suchfolge) 

• Wo sollten Gewürze und Gewürzmischungen zusätzlich am POS 
platziert sein? 

• Welche Promotion-Aktionen Gewürzen und Gewürzmischungen sind 
dem Verbraucher aufgefallen und im Gedächtnis geblieben? 

• Wie kommen die Produkte am POS in das „relevant set“ des Shoppers  

POS-Vermarktung 

Produkt 

Verbraucher 
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Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Bereiche 

Ausweis mit folgenden Bereichen: 
 
 getrocknete Kräuter (Basilkum, Majoran, Tymian usw.) 

 
 Frische Kräuter (nicht getrocknet oder tiefgefroren) 

 
 Frische Kräuter tiefgefroren 

 
 Trockene Gewürze (Paprika, Salz, Pfeffer, usw.) 

 
 Fertige Gewürzmischungen  
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Gegenstand 

Bericht 

Methode 

Ergebnisse 

Methode 

Ergebnisse 

Bericht 

Methode 

Ergebnisse 

• Erkenntnisse zum Einkaufs- und Verwendungsverhalten bei   
Gewürzen und Gewürzmischungen nach Potenzialen, 
Kaufverhalten, Präferenzen und Wünschen 
 

• Bevölkerungsrepräsentative Zielgruppen-Befragung online 
von 1.000 deutschen Verbrauchern, die regelmäßig kochen 
 
 

• Auswertung für Deutschland gesamt sowie nach: 
• Altersklassen 
• Geschlecht 
• Einkommen 
• Haushalte mit und ohne Kinder 

 
• Ergebnislieferung mit PowerPoint-Charts inklusive aussage- 

fähiger Kommentierungen, Ergebnisinterpretationen und 
Handlungsempfehlungen 

 
Trend Evaluation steht für eine Gewinnung repräsentativer Ergebnisse  
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• Hintergrund der Studie 

 Ziel der Studie ist die Untersuchung des Einkaufsverhaltens bei Gewürzen und 
Gewürzmischungen 

• Vorgehensweise 

 Bevölkerungsrepräsentative Zielgruppenbefragung (online) in Deutschland mit insgesamt 
1.040 Interviews 

 Screening: Verbraucher, die Gewürze und/oder Gewürzmischungen kaufen und regelmäßig 
kochen 

 Die Befragungsteilnehmer wurden aus einem führenden Onlinepanel unter Berücksichtigung 
der Merkmale Alter und Geschlecht vorrekrutiert 

 Die Einladung der Teilnehmer erfolgte über personalisierte E-Mails mit Hyperlink zum 
Fragebogen 

• Erhebungszeitraum 

 30.03.2019 (Feldstart) 

 07.04.2019 (Feldende) 

Trend Evaluation Studienaufbau sichert repräsentative Ergebnisse 
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Trend Evaluation erhebt alle wichtigen Soziodemografien 

Ausweis mit folgenden Soziodemografien: 
 
 
Geschlecht: 
 männlich, weiblich 
Alter:  
 Jahre 18-29 / 30-39 / 40-49 / 50-59 / 60-69 

Haushaltsgröße: 
  1 Pers.-HH / 2 Pers.-HH / 3 Pers.-HH / über 3-Pers.-HH  

Kinder im Haushalt: 
 Haushalte mit Kindern / ohne Kinder 

Gebiete: 
 Nielsengebiete 

Netto-Einkommen pro Monat: 
 bis  1.999 Euro / 2.000-2.999 Euro / 3.000-3.999 Euro / 
 4.000 Euro und mehr 
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  1.  Wie häufig wird gekauft/verwendet? 

  3.  Wie häufig wird gekocht? Zu welchen Anlässen? 

  4.  Der Entscheidungsbaum bei Gewürzen und Gewürzmischungen 

  5.  Einkaufsverhalten 

  6.  Verpackungs- und Sortenpräferenzen 

  8.  Wie werden Käufer aufmerksam? 

  9.    Beurteilung der Situation am POS 

  10.  Markenbekanntheiten 

  11.  Welche Werbemaßnahmen wurden wahrgenommen? 

  12.  Wünsche der Konsumenten 

  2.  Wie viel wird ausgegeben? Wo wird eingekauft? 

Seiten 

37-45 

145-157 

69-81 

82-97 

98-136 

137-144 

158-164 

46-68 

183-187 

165-180 

181-182 

Trend Evaluation Studienergebnisse im Detail 
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Trend Evaluation Studienergebnisse im Detail 
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Täglich 
36,3% 

5-6 mal pro Woche 
27,0% 

3-4 mal pro Woche 
29,3% 

1-2 mal pro Woche 
7,0% 

1-2 mal pro Monat 
0,3% 

36 % der Befragten kochen täglich 

 Die Mehrheit der Befragten kocht regelmäßig Kommentar 

Angaben in % 

Wie häufig kochen Sie daheim? n=1.040 
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Kommentar 
 79 % kochen bevorzugt deutsche Gerichte und 75 % kochen bevorzugt 

italienische Gerichte 

in % der Befragten 

Deutsch und Italienisch sind die am häufigsten bevorzugten Kochstile 

Wenn Sie kochen, was kochen Sie bzw. welche Richtung kochen Sie bevorzugt?  
Top 2 Boxes „Sehr häufig/häufig – gesamt“ n=1.040 

7,2 

12,7 

14,5 

14,7 

20,0 

40,5 

75,1 

79,1 

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Sonstiges

Arabisch/Orientalisch

Indisch

Spanisch (z. B. Paella)

Amerikanisch/Mexikanisch

Asiatisch

Italienisch

Traditionell bzw. deutsche Küche (Rinderroulade,
Erbsensuppe etc.)
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Kommentar 

 Hier wird von den meisten Befragten in allen Jahreszeiten gleich viel verwendet 

 Dagegen haben frische Kräuter ihren Saisonhöhepunkt im Sommer, 63,3 % der 
Befragten verwenden in den warmen bzw. heissen Monaten 

in % der Befragten 

Sowohl getrocknete als auch TK-Kräuter werden saisonunabhängig verwendet 

Zu welcher Jahreszeit verwenden Sie Gewürze/Kräuter bevorzugt? n=1.040 

10,2 

21,2 

25,5 

38,7 

53,7 

0,0 50,0

Sommer

Frühling

Herbst

Winter

In allen
Jahreszeiten gleich

viel

Getrocknete Kräuter 

5,6 

27,6 

34,1 

44,7 

63,3 

0,0 50,0

Winter

Herbst

In allen
Jahreszeiten gleich

viel

Frühling

Sommer

Frische Kräuter  
(nicht getrocknet oder tiefgefroren) 

Kräuter tiefgefroren 

8,9 

15,0 

24,3 

42,1 

49,7 

0,0 50,0

Sommer

Frühling

Herbst

Winter

In allen
Jahreszeiten gleich

viel
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Kommentar 
 46,2 % sehen bei Gewürzen/Kräutern keine Unterscheidung in Premium- und 

Standard-Produkten 

Nur jeder zweite Befragte glaubt, dass es bei Produkten von Gewürzen/ 
Kräutern Qualitätsunterschiede gibt 

Gibt es für Sie Qualitätsunterschiede (z. B. Premium oder Standard) bei Produkten von Gewürzen/Kräutern? n=1.040 

Angaben in % 

Ja 
53,8% 

Nein 
46,2% 
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Kommentar 
 2 von 3 Befragten unterscheiden beim Kauf nicht zwischen Marken und 

Handelsmarken, sondern vielmehr aufgrund anderer Kriterien 

 14,2 % kaufen bevorzugt Handelsmarken bei Gewürzen/Kräutern 

Die Markenfixierung bei Gewürzen/Kräutern ist gering 

Wie beurteilen Sie folgende Aussagen zu Ihren Einkaufsgewohnheiten bei Gewürzen/ Kräutern bzw. welche der 
folgenden Aussagen trifft auf Ihr Kaufverhalten am meisten zu? n=1.040 

Angaben in % 

Ich kaufe bevorzugt 
Markenprodukte 

19,4% 

Ich kaufe bevorzugt 
Handelsmarken 

14,2% 

Ich unterscheide beim 
Kauf nicht zwischen 

Marken und 
Handelsmarken, für 

mich sind andere 
Kriterien wichtiger 

66,4% 



19   Copyright © mafowerk GmbH, 2019 

Trend Evaluation Consumer Insights Gewürze und Gewürzmischungen 2019 

• Die Ergebnisse der Consumer Insights  „Gewürze und Gewürzmischungen 
2019“ können Sie bestellen: 

        per Fax, per Telefon oder per Email 

• Das Honorar für die Consumer Insights ist: 

     3.900,- Euro (netto zzgl. MwSt.) 

• Die Ergebnisse der Studie liegen  vor und können innerhalb von zwei 
Arbeitstagen nach Bestellung geliefert werden 

• Lieferung der kompletten Studienergebnisse in elektronischem pptx-
Format auf deutsch und inklusive fundierter Ergebnisinterpretationen 

• Persönliche Ergebnispräsentation optional (gegen Aufpreis)  

• Einfach bestellen mit beiliegendem Bestellformular 

 

• Die AGB der mafowerk GmbH finden Sie unter: www.mafowerk.de/impressum 

Trend Evaluation liefert klare Insights und verbessert die Interaktion mit Kunden 

http://www.mafowerk.de/impressum
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Trend Evaluation Kontakt 

mafowerk GmbH 

Gustav-Weißkopf-Str. 12 

90768 Fürth 

www.mafowerk.de 

Ansprechpartner 

Ansprechpartner 

Adresse 

Heiko Leipold 

Tel.: 0911-2001-842 

Mobil: 0151-1481-10096 

Email: leipold@mafowerk.de    

Peter Mahn 

Tel.: 0911-2001-841 

Mobil: 0151-1481-10095 

Email: mahn@mafowerk.de 

Bei weiteren Fragen zu den Consumer Insights Gewürze/Gewürzmischungen 2019 wenden Sie sich bitte jederzeit an uns: 

Fotos: mafowerk, fotolia, shutterstock 
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